FAZ
SENTID@®

2. Organizar o Processo

Como planejar a comunicacdo

e mobilizag&o?

Uma comunicagdo clara, transparente e
continuag, tanto com a equipe da Secretdria
de Educagdo, quanto com a comunidade
escolar, evita ruidos no processo e assegura
0 engajamento, a constru¢gdo conjunta e

a apropriagdo de resultados por todos 0s
envolvidos. Ao serem permanentemente
informados de que as coisas estéo mudando,
os participantes se estimulam ainda mais

a contribuir. Além disso, quando a Rede
interage mais intensamente com o projeto
e compartilha suas proprias sugestoes

e solugoBes, a Rede se identifica, sente-

se coautora das novas propostas e, por
consequéncia, torna-se mais favordvel e
comprometida com a sua implementagdo.

Por isso, & fundamental pensar nas agdes e
canais de comunicagdo que dardo suporte a
cada etapa da Trilha, informando e engajando
os diversos publicos envolvidos. Oferecemos
abaixo algumas dicas que podem ajudar as
Redes a elaborar o seu Plano de Comunicagdo
e Mobilizagdo.

Dicas que podem ajudar na formulagdo de
mensagens internas e externas:

« Estimular a busca por uma transformagdo

positiva no Ensino Fundamental Il e conecta-

la com o sonho de uma Rede melhor!

« Ressaltar os impactos do trabalho que serd
realizado.

- Reforgar o cardter democratico e plural da
iniciativa, que visa & participagdo de todos.

« Mostrar que as propostas de mudanga
podem vir de qualquer agente: alunos,
professores, familiares, técnicos, etc.

« Explicar a metodologia do projeto de forma
bem objetiva, disponibilizando a agenda de
agoes e deixando claro o que se pretende
com cada uma delas.

Orientagdo

Compartilhar de forma ampla e transparente
os resultados da Escuta Inspiracional,
evidenciando o que hd de bom no Ensino
Fundamental Il da Rede e o que precisa
melhorar.

Valorizar a contribuigdo dos participantes
das Oficinas de Cocriag&o e dos Grupos de
Trabalho, mostrando que suas sugestoes e
criagoes serdo levadas adiante.

Compartilhar as novas solugdes e diretrizes
criadas, para que sejam aprimoradas,
experimentadas e validadas pela Rede.

Dar transparéncia ao processo de
implementagdo das mudangas sugeridas.

Ferramentas que podem apoiar a
comunicagdo e mobilizagéo de forma
permanente:

Livreto ou jornal para apresentar a iniciativa;

Palestras e semindrios para explicar a
importdncia do projeto;

Canais de comunicagdo institucionais ja
existentes, como o mural da escola ou

a radio local, para divulgar a proposta e
a agenda de atividades, especialmente
a Escuta Inspiracional e as Oficinas de
Cocriagdo;

Comunidade no Facebook para os
participantes do projeto;

Criagd@o de Grupo de Embaixadores que
acreditem fortemente no projeto e ajudem a
divulgd-lo e mobilizar a Rede para participar;

Criagdo de um dia simbdlico, por exemplo:
‘o dia da convocacgdo para a mudanga’,
com concentragdo de diversas agoes de
divulgagdo;

Reunides de associagoes/liderancas
comunitarias ou boletins/jornais que circulem
pelo bairro.
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Ferramentas que podem apoiar o
especificamente a Escuta Inspiracional (além ATENGAO!

das ferramentas ja listadas acima): Para dicas mais especificas de comunicagéo

e mobilizagdo para as Oficinas de Cocriagdo
e 0s Grupos de Trabalho, consulte os passos
4 e 5 desta Trilha.

« Panfletos e cartazes explicando a
importdncia da Escuta Inspiracional e
convocando para a participagdo;

« Slides com resultados da escuta para
partilha com a Secretaria de Educagdo e as  Veja modelo de Plano de Comunicac¢do e
escolas; Mobilizagéio em Ferramentas

« Cartazes com principais desafios
identificados pela Escuta Inspiracional;

Ferramentas que podem apoiar
especificamente as Oficinas de Cocriagdo:

« Banners publicados em sites da Secretaria
de Educagdo, das escolas e de parceiros

- Cartas-Convite enviadas & comunidade
escolar, para tornar a convocagdo mais
pessoal e motivadora;

« Panfletos e cartazes, divulgando a agenda
das atividades.

Ferramentas que podem apoiar
especificamente os Grupos de Trabalho:

« Ferramentas para trocas de mensagens
instanténeas;

« Grupos de e-mail;

« Comunidade em rede social para troca de
referéncias entre os participantes.



